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Р Е К Л А М А

• ОТ ЛАТ. RECLAMO (КРИЧАТЬ)– ИНФОРМАЦИЯ О ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ СВОЙСТВАХ ТОВАРОВ И РАЗЛИЧНЫХ

ВИДОВ УСЛУГ С ЦЕЛЬЮ ИХ РЕАЛИЗАЦИИ, СОЗДА\ЮЖИЯ СПРОСА НА НИХ;

• ОТ ФР. RECLAME – ИНФОРМАЦИЯ, РАСПРОСТРАНЕННАЯ ЛЮБЫМ СПОСОБОМ В ЛЮБОЙ ФОРМЕ;

• РАСПРОСТРАНЯЕМАЯ В ЛЮБОЙ ФОРМЕ, С ПОМОЩЬЮ ЛЮБЫХ СРЕДСТВ ИНФОРМАЦИЯ О ФИЗИЧЕСКОМ

ИЛИ ЮРИДИЧЕСКОМ ЛИЦЕ, ТОВАРАХ, ИДЕЯХ И НАЧИНАНИЯХ (РЕКЛАМНАЯ ИНФОРМАЦИЯ), КОТОРАЯ

ПРЕДНАЗНАЧЕНА ДЛЯ НЕОПРЕДЕЛЕННОГО КРУГА ЛИЦ И ПРИЗВАНА ФОРМИРОВАТЬ ИЛИ ПОДДЕРЖИВАТЬ

ИНТЕРЕС К ЭТИМ ФИЗИЧЕСКОМУ, ЮРИДИЧЕСКОМУ ЛИЦУ, ТОВАРАМ, ИДЕЯМ И НАЧИНАНИЯМ И

СПОСОБСТВОВАТЬ РЕАЛИЗАЦИИ ТОВАРОВ, ИДЕЙ И НАЧИНАНИЙ.



«Он прекрасно слышит обоими ушами, 

видит обоими глазами. Гарантирую его 

умеренность в пище, честность и 

покорность». 
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ПЕРВОЕ РЕКЛАМНОЕ АГЕНТСТВО
«АЙЕР И СЫН»

1890 Г.
ФИЛАДЕЛЬФИЯ
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ОБЪЕКТ СОЦИОЛОГИИ РЕКЛАМЫ

- РЕКЛАМНЫЙ ПРОЦЕСС И ЕГО 

УЧАСТНИКИ. 



ПРЕДМЕТ СОЦИОЛОГИИ РЕКЛАМЫ

ФОРМИРОВАНИЕ РЕКЛАМНОГО ФЕНОМЕНА; ТО, КАК ОН ТРАНС-

ФОРМИРУЕТ ПОЗИЦИИ ВКЛЮЧЕННЫХ В НЕГО АКТОРОВ И КАК

ВЛИЯЕТ НА ВНЕШНЮЮ ДЛЯ НЕГО ОБЩЕСТВЕННУЮ СРЕДУ;

КАКОЕ ВЛИЯНИЕ НА САМО РЕКЛАМИРОВАНИЕ ОКАЗЫВАЮТ

РАЗНООБРАЗНЫЕ УСТОЙЧИВЫЕ ФАКТОРЫ ВНЕШНЕЙ СРЕДЫ.



ПРИКЛАДНАЯ ОБЛАСТЬ СОЦИОЛОГИИ 
РЕКЛАМЫ:

ИССЛЕДОВАНИЯ ОСОБЕННОСТЕЙ РЕКЛАМНОЙ АУДИТОРИИ,

ЭФФЕКТИВНОСТИ ВОЗДЕЙСТВИЯ РЕКЛАМНОГО ПРОДУКТА И

РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ НА АУДИТОРИЮ.
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ПОНЯТИЕ «РЕКЛАМА» ПРИЖИВАЕТСЯ В РОССИИ ТОЛЬКО 
В XVIII В.
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СТРУКТУРНО-ФУНКЦИОНАЛЬНЫЙ ПОДХОД К 
ИЗУЧЕНИЮ РЕКЛАМЫ 

(ТОЛКОТТ ПАРСОНС И РОБЕРТ МЕРТОН)

ПОЛЕЗЕН ДЛЯ ИЗУЧЕНИЯ СОЦИОЛОГАМИ ФУНКЦИЙ И ДИСФУНКЦИЙ

РЕКЛАМЫ В СОЦИУМЕ И ЕГО СТРУКТУРАХ, ПРИ ПОСТРОЕНИИ

НОРМАТИВНЫХ МОДЕЛЕЙ РЕКЛАМЫ, ДЛЯ УСТАНОВЛЕНИЯ

ВЗАИМОСВЯЗИ РЕКЛАМНОГО СООБЩЕНИЯ И АУДИТОРИИ.



ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ФУНКЦИЯ РЕКЛАМЫ:
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КОММУНИКАТИВНАЯ ФУНКЦИЯ 
РЕКЛАМЫ
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СОЦИАЛЬНАЯ ФУНКЦИЯ РЕКЛАМЫ
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СОЦИАЛЬНЫЕ ДИСФУНКЦИИ РЕКЛАМЫ: 

ПАТОЛОГИЯ СИСТЕМЫ ЖИЗНЕННЫХ ЦЕННОСТЕЙ,

ВЫРАЖАЮЩАЯСЯ В ДУХОВНОЙ ДЕЗОРИЕНТАЦИИ,

УТРАТЕ СМЫСЛА ЖИЗНИ, НЕВОЗМОЖНОСТИ

ВЕРИТЬ ВО ЧТО-ЛИБО.



ТИПОЛОГИЧЕСКИЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВИДОВ 
МАНИПУЛЯЦИЙ 

СОЗНАНИЕМ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ РЕКЛАМЫ: 
- АГРЕССИЯ



ТИПОЛОГИЧЕСКИЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВИДОВ 
МАНИПУЛЯЦИЙ 

СОЗНАНИЕМ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ РЕКЛАМЫ: 
- БОЛЬ



ТИПОЛОГИЧЕСКИЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВИДОВ МАНИПУЛЯЦИЙ 
СОЗНАНИЕМ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ РЕКЛАМЫ: 

- БЕСПОМОЩНОСТЬ



ТИПОЛОГИЧЕСКИЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВИДОВ МАНИПУЛЯЦИЙ 
СОЗНАНИЕМ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ РЕКЛАМЫ :

- СТРАХ СМЕРТИ



ТИПОЛОГИЧЕСКИЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВИДОВ МАНИПУЛЯЦИЙ 
СОЗНАНИЕМ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ РЕКЛАМЫ:

ЦИНИЗМ



ТИПОЛОГИЧЕСКИЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВИДОВ МАНИПУЛЯЦИЙ 
СОЗНАНИЕМ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ РЕКЛАМЫ:

- УНИЧИЖЕНИЕ



ТИПОЛОГИЧЕСКИЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВИДОВ МАНИПУЛЯЦИЙ 
СОЗНАНИЕМ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ РЕКЛАМЫ:

- ДОМИНИРОВАНИЕ



ТИПОЛОГИЧЕСКИЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВИДОВ МАНИПУЛЯЦИЙ 
СОЗНАНИЕМ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ РЕКЛАМЫ 

- СЕКС















КОНЦЕПЦИЯ СИМВОЛИЧЕСКОГО ИНТЕРАКЦИОНИЗМА
ДЖОРДЖА ГЕРБЕРТА МИДА

СТАДИИ ДЕЙСТВИЯ ЧЕЛОВЕКА:
1) ИМПУЛЬС;
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КОНЦЕПЦИЯ СИМВОЛИЧЕСКОГО ИНТЕРАКЦИОНИЗМА
ДЖОРДЖА ГЕРБЕРТА МИДА

СТАДИИ ДЕЙСТВИЯ ЧЕЛОВЕКА:
2) ВОСПРИЯТИЕ;
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КОНЦЕПЦИЯ СИМВОЛИЧЕСКОГО ИНТЕРАКЦИОНИЗМА
ДЖОРДЖА ГЕРБЕРТА МИДА

СТАДИИ ДЕЙСТВИЯ ЧЕЛОВЕКА:
3) МАНИПУЛЯЦИИ;
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КОНЦЕПЦИЯ СИМВОЛИЧЕСКОГО ИНТЕРАКЦИОНИЗМА
ДЖОРДЖА ГЕРБЕРТА МИДА

СТАДИИ ДЕЙСТВИЯ ЧЕЛОВЕКА:
4) ПОТРЕБЛЕНИЕ.

https://www.google.ru/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiqteijg-XSAhXKCywKHYVYB1AQjRwIBw&url=https://oriflame-online.ru/oripics/15875-Reklama-parfyumerii-i-kosmetiki-foto.html&bvm=bv.149760088,d.bGg&psig=AFQjCNHKd7t91a_OoyLrQwcKEBBnpNvjbQ&ust=1490096875163990


КОНЦЕПЦИЯ СИМВОЛИЧЕСКОГО ИНТЕРАКЦИОНИЗМА
ДЖОРДЖА ГЕРБЕРТА МИДА.

ЦЕЛОСТНОСТЬ ОБЩЕСТВА ДОСТИГАЕТСЯ ОДИНАКОВЫМ ВОСПРИЯТИЕМ СИМВОЛЬНЫХ

КОНСТРУКЦИЙ И ЖЕЛАНИЕМ ИХ РАЗДЕЛИТЬ.

ЛЮБОЙ ВОВЛЕЧЕННЫЙ В ИНТЕРАКЦИЮ ЧЕЛОВЕК ОБЯЗАН ПРИНЯТЬ УСТАНОВКИ ДРУГИХ ЛЮДЕЙ ПО

ОТНОШЕНИЮ К РЕКЛАМИРУЕМОМУ ОБЪЕКТУ.

В РЕЗУЛЬТАТЕ, ФОРМИРУЕТСЯ ЕДИНАЯ УСТАНОВКА, НОСЯЩАЯ НАЗВАНИЕ «ОБОБЩЕННОГО ДРУГОГО».



ОТНОШЕНИЕ К КУРЕНИЮ В РЕКЛАМЕ



КОНЦЕПЦИЯ «ОБЩЕСТВА ПОТРЕБЛЕНИЯ» 
ТЕРМИН «СИМУЛЯКР» ЖАНА БОДРИЙЯРА

https://www.google.ru/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjGtdSQp-XSAhVJ1iwKHVDeDk4QjRwIBw&url=http://vertu-spb.ru/vertu-signature-s-design-pokoril-eksperta-forbes-709.html&psig=AFQjCNEYkFteURCQq-f5xVXCTKLEV54NAA&ust=1490106936988832


СОЦИАЛЬНАЯ РЕКЛАМА 

- ЭТО ВИД КОММУНИКАЦИИ, КОТОРЫЙ НАПРАВЛЕН НА

ФОРМИРОВАНИЕ СПЕЦИФИЧЕСКИХ СОЦИАЛЬНО-

ПСИХОЛОГИЧЕСКИХ УСТАНОВОК И ЦЕННОСТЕЙ, А ТАКЖЕ

ОКАЗЫВАЮЩИЙ СИЛЬНОЕ ВОЗДЕЙСТВИЕ НА РЕШЕНИЕ

СОЦИАЛЬНО-ЗНАЧИМЫХ ПРОБЛЕМ.



КОЛИЧЕСТВО ВИДЕОРОЛИКОВ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ
В «ВКОНТАКТЕ» И «YOUTUBE».



ТЕМАТИКА И КОЛИЧЕСТВО ВИДЕОРОЛИКОВ

СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ В СОЦИАЛЬНОЙ СЕТИ «ВКОНТАКТЕ».



ТЕМАТИКА И КОЛИЧЕСТВО ВИДЕОРОЛИКОВ 
СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ В ВИДЕО-ХОСТИНГЕ «YOUTUBE».



КОЛИЧЕСТВО СОЦИАЛЬНЫХ РОЛИКОВ, ПОСВЯЩЕННЫХ ОТКАЗУ ОТ 
АБОРТОВ В ВИДЕО-ХОСТИНГЕ «YOUTUBE» И СОЦСЕТИ «ВКОНТАКТЕ».



КОЛИЧЕСТВО РОЛИКОВ, ПОСВЯЩЕННЫХ ТЕМЕ ВОСПИТАНИЯ ДЕТЕЙ В 
ВИДЕО-ХОСТИНГЕ «YOUTUBE» И СОЦСЕТИ «ВКОНТАКТЕ».



КОЛИЧЕСТВО СОЦИАЛЬНЫХ РОЛИКОВ, ВЫДАВАЕМЫХ 
НА ЗАПРОС «ДЕТИ» В ВИДЕО-ХОСТИНГЕ «YOUTUBE» И 
СОЦСЕТИ «ВКОНТАКТЕ».



















РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ОТВЕТОВ РЕСПОНДЕНТОВ О ТОМ, ЧТО 
ПРИВЛЕКАЕТ В СОВРЕМЕННОЙ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЕ БОЛЬШЕ 

ВСЕГО?

• ИНТЕРЕСНОЕ, НЕОБЫЧНОЕ ИСПОЛНЕНИЕ - 32,60%; 

• ЗДРАВЫЕ И АКТУАЛЬНЫЕ ПРЕДУПРЕЖДЕНИЯ- 26,30%; 

• ПРОСЛАВЛЕНИЕ ЦЕННОСТЕЙ ГУМАНИЗМА - 8%; 

• ПОЛЕЗНАЯ ИНФОРМАЦИЯ, ЦЕННЫЕ СОВЕТЫ - 12%; 

• ЗВУЧНЫЙ, КРИЧАЩИЙ СЛОГАН - 13,30%; 

• ОТОБРАЖЕНИЕ СОЦИАЛЬНО ЗНАЧИМЫХ ПРОБЛЕМ»- 28%; 

• НИЧЕГО НЕ ПРИВЛЕКАЕТ»- 10%;

• ДРУГОЕ (НАПИШИТЕ, ЧТО ИМЕННО - 3,66%. 



ВАРИАНТЫ, КОТОРЫЕ, ПО МНЕНИЮ РЕСПОНДЕНТОВ, 
ХАРАКТЕРИЗУЮТ В ЦЕЛОМ РОССИЙСКУЮ СОЦИАЛЬНУЮ 

РЕКЛАМУ:

•АКТУАЛЬНАЯ - 30,3%;

•БЕССМЫСЛЕННАЯ - 23,3%;

• НЕЗАМЕТНАЯ - 23,3%;

•ОТТАЛКИВАЮЩАЯ -25,3%; 

•ПУГАЮЩАЯ -15,0%.

•ПОБУЖДАЮЩАЯ К ДЕЙСТВИЮ-12,6%. 





СОВРЕМЕННОЙ РОССИЙСКОЙ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЕ, 
ПО МНЕНИЮ РЕСПОНДЕНТОВ, НЕ ХВАТАЕТ:

•КАЧЕСТВЕННОГО ИСПОЛНЕНИЯ ДОНОСИМОЙ 

ИНФОРМАЦИИ - 37,6%; 

•ЯРКИХ ЗАПОМИНАЮЩИХСЯ СЮЖЕТОВ - 30%, 

•БОЛЕЕ АКТИВНОГО РАСПРОСТРАНЕНИЯ ЧЕРЕЗ 

СМИ - 28%; 

•ПРОСТОГО И ДОХОДЧИВОГО СМЫСЛА - 24%; 



ЭФФЕКТИВНОСТЬ СОВРЕМЕННОЙ РОССИЙСКОЙ 
СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ, ПО МНЕНИЮ РЕСПОНДЕНТОВ:

• 1\7-15,3%;  

• 2\7-20,0%;  

• 3\7 - 32,0%; 

• 4\7 - 22,0%; 

• 5\7 - 8,0%; 

• 6\7 - 2,7%; 

• 7\7 - 0,0%.



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!
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